HANSGROHE

Die Badarmatur

Duschen ist Wellness - und wohl genauso individuell wie unsere Bediirfnis-
se des Alltags. So verschrieb sich hansgrohe ,den schénsten Momenten mit
Wasser" und begeisterte die Sanitirbranche bereits 2003 mit einer wegberei-
tenden Innovation: der Regendusche ,Raindance”, die jedes Brausebad in
ein Tropenparadies verwandelt. Aus einem groflen Duschkopf regnen Was-
serstrahlen, die den Korper weich umhiillen. Ist Regen hierzulande meist
eine kalte, unangenehme Sache, schenkt hansgrohe Tropenschauer - und
damit die beste Voraussetzung fiir einen guten Start in den Tag.

Die Geschichte des Unternehmens Hansgrohe SE begann 1901, als der Tiftler
Hans Grohe im Schwarzwaldstadtchen Schiltach einen Handwerksbetrieb fiir
Metalldriickwaren griindete. Seine Spezialitit: Blechbrausen fiir das in Mode
kommende Hausbad. Hans Grohe erkannte die Brause als erschwingliche
Alternative zum verschwenderischen Bad in der Wanne und verlegte sich
bald ganz auf Metallwaren fiir den Sanitarbereich. Leidenschaftlich ent-
wickelte er seine Brausen in den folgenden Jahrzehnten weiter und legte mit
seinen Ideen den Grundstein fiir die heutige Duschkultur.

Was Hans Grohe im beginnenden 20. Jahrhundert mit einem kleinen Drei-
Mann-Betrieb im Schwarzwilder Kinzigtal auf den Weg brachte, ist heute ein
Unternehmen mit 32 Gesellschaften, 22 Verkaufshiiros und rund 4.700 Mit-
arbeitenden weltweilt. Im internationalen Verbund der Hansgrohe Group
stellt hansgrohe die Premiummarke fiir Brausen, Duschsysteme, Armaturen
und Kiichenspiilen. Mit ihren vielfach ausgezeichneten Produkten gestaltet
die Marke den Fluss des Wassers in Kiiche und Bad. Zusammen mit dem
Partner Phoenix Design entstehen auch Smart-Living-Anwendungen, die

das tigliche Leben bereichern und daheim mehr Funktionalitit und Sicher-
heit bieten.

Denn spitestens in den Jahren 2020 und 2021 haben zahlreiche Menschen
erkannt, was den Schiltacher Brausen- und Armaturenspezialisten seit Jahr-
zehnten antreibt: wie wichtig Orte im eigenen Zuhause sind, an denen sich
gut entspannen lisst. Man sich wohlfiihlt, weil alles durchdacht, schén und
hochwertig ist. Zimmer, in denen Funktion und Design harmonieren und
fiir angenehme Momente sorgen. Ridume, in die man sich nicht zuriick-
ziehen muss, sondern will. Fiir hansgrohe symbolisiert jede Produktent-
wicklung einen Dreiklang aus Mensch, Raum und Produkt - und orientiert
sich hautnah an den Bediirfnissen der Nutzenden.
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Unter den Unternehmenswerten Innovation, Qualitat, Design und Verant-
wortung entwickelt hansgrohe Jahr fiir Jahr neue Lasungen fiir Kiiche und
Bad. Aus der Liebe zum Tiifteln heraus entstehen Wasser-Etlebnisse fiir jede
Badgréife und Alltagsrealitit, so die Brausenlinie ,Pulsifv” mit ihrer innova-
tiven Strahlart ,PowderRain™ oder die Smart-Home-Losung .RainTunes*,
die mit einer multisensorischen Erfahrung aus Sound, Duft, Bewegthild und
einer von Experten entwickelten Brause-Choreografie bereits jetzt einen
Blick in die Dusche der Zukunft werfen lasst.

In der Produktfertigung verbinden die Schwarzwilder Brausepioniere High-
tech und Handarbeit - und treffen mit ihren Neuentwicklungen regelmiBig
ins Schwarze. 2021 gehirte die Hansgrohe Group bereits zum vierten Mal zu
den erfindungsreichsten Unternehmen des deutschen Mittelstands und
wurde einmal mehr mit der Auszeichnung .TOP 100* gechrt. Schon seit den
1980er-Jahren wird in Schiltach auf Nachhaltigkeit gesetzt, was das Land
Baden-Wiirttemberg 1995 dazu motivierte, seinen Umweltpreis erstmals an
ein Industrieunternehmen zu vergeben.

Wasser und Energie zu sparen und andere Ressourcen zu schonen, hat fiir
die Marke hansgrohe Prioritat. Jeder Produktionsprozess wird unter dem
Aspekt der Nachhaltigkeit optimiert und unnétiger Materialeinsatz ver-
mieden. Den sorgsamen Umgang mit der Erde stets im Blick, betritt die
Hansgrohe Group als ,Green Company™ den Weg in eine gute Zukunft. Mit
dem Ziel, bis 2030 alle Produkte weltweit klimaneutral zu fertigen, steigert
das Unternehmen laufend die Rohstoff- und Energieeffizienz und reduziert
Abfille sowie schidliche Auswirkungen auf unsere Umwelt.




